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Présentation de la formation

La formation réseaux sociaux vous permettra de découvrir en une journée, les principaux réseaux sociaux
utilisés a I'heure actuelle. Ainsi, vous pourrez les distinguer et choisir les réseaux sociaux a privilégier selon
vos besoins ou votre activité. Des formations dédiées a chaque réseau social vous seront ensuite
recommandées.

Pré-requis & Participants
Aucun prérequis, ouvert a tous - Niveau Moyen / Formation individuelle ou en groupe.
Des outils, supports et exercices pédagogiques seront proposés.

Public Modadlités dExécution
Artisans, Chef d’entreprise, conjoints & salariés Formation synchrone en présentiel ou a distance

L Modalités de suivi dencadrement et dévaluation
Objectifs

Questionnaire d'entrée, a chaud, fin de formation -
- Connaitre les principaux réseaux sociaux tendances Exercices pratiques & QCM
- Comprendre les intéréts et la finalité de chaque réseau social

- Etre capable de choisir les réseaux sociaux adaptés a votre activité COUt
En groupe : a partir de 175€/journée
Individuelle : & partir de 350€/journée

Programme

JOUR 1 - MATIN : Introduction : Comprendre I’évolution du Web
- Historique du Web et des réseaux sociaux

- Les grands principes du Web 2.0

- Du Web 2.0 aux réseaux Sociaux

- Chiffres clés en 2024/2025

- Les principaux : Facebook, Instagram, Twitter...

- Les professionnels : Linkedin, Viadeo...

JOUR 1 - APRES-MIDI : Panorama des réseaux sociaux de référence
- Les Vidéos : Youtube, Vimeo..

- Les photos : Instagram, Pinterest, FlickR

- Documents : SlideShare, Calaméo

- Musique : Spotify, Deezer

- Les réseaux en perdition / les émergeants

- Choix des réseaux sociaux a cibler

- Mettre en place une stratégie Social Media
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JOUR 2 — MATIN : Définir une stratégie de contenus

- Priorisation & Création des comptes

- Mise en place d’'une charte graphique adaptée a chaque réseau social
- Définir un ton pour communiquer

- Préparation de contenus

- Publication / Programmation

- Les outils d’aide a la génération de contenus : CANVA, HOOTSUITE...

JOUR 2 — APRES-MIDI : Veille & Développement
- Développer sa communauté sur les réseaux sociaux

- Mesurer I'impact de chaque réseau social

- Organiser un jeu-concours sur Facebook

- Utiliser la publicité sur les réseaux sociaux

- Trucs & Astuces
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Foumalon Desoauc sociauar

Déroulé pédagogique journée 1

, Intitulé de Objectifs de la L Modalités Moyens Modalités de
Durée . ) Contenus / Activités . . . .
Sequence seguence pedagoglques Pedagoglques secours
. Introduction du o Accueillir les participant | » Accueil des participants Face a Face / Diaporama ° \S/]a(;\:oderggersseaz\ron Séquence Obligatoire
Bomln programmede la | e Introduire la journée e Tour de table des participants . P . . p, . pas de modalité de
. . - . ; e Echanges avec participants | e« Fiches émargements .
journée o Emargements et Questionnaire . . . secours possible.
e Questionnaire entrée
e Face a Face/Diaporama
N e es principes du web 3.0 « Echanges avec participants | e Vidéoprojecteur Séquence Obligatoire
3 h OO I‘évf)(l)gggwegjr\ieb * Cz:ga]tersedlisvserabnd e Lesréseaux sociaux principaux e Exercices pratiques ¢ Ordinateur pas de modalité de
P P e Lesréseaux sociaux émergents individuels e Diaporama secours possible.
« Démonstrations
« Face a Face/Diaporama
Choix des réseaux | « Définir une stratégie de . Ch@%\r ses réseaux goc@‘x . Echar.wges ave.c participants « Vidéoprojecteur Séquence Obhgz?towre
Bhoo L . h o Créer des comptes et découvrir les o Exercices pratiques . pas de modalité de
et stratégie globale présence sur les réseaux I e Ordinateur
interfaces individuels secours possible
« Démonstrations
o Vali | i
Conclusion du alider les acquis o Tour de table, bilan collectif s Face a Face/Diaporama ) . Séquence Obligatoire
. Module & e Conclure le module . . o Vidéoprojecteur )
30m N . . o delaJournée « Echanges avec participants - pas de modalité de
préparationdela | o Evaluer la satisfaction " ) ; e Feuilles émargements
2eme journée des participants ¢ Emargements e Bilan collectif oral secours possible.
D s | 7 Ve d . . Ve 2
, Intitulé de Objectifs de la o Modalités Moyens Modalités de
Duree . ) Contenus / Activités . . . .
Sequence sequence pedagoglques Pedagoglques secours

Introduction du

Accueillir les participant

Accueil des participants

« Salle de formation

Séquence Obligatoire

» Face a Face/Diaporama o Vidéoprojecteur
« Echanges avec participants | « Fiches émargements
e Questionnaire a chaud

programmede la | e Introduire la journée .
journée .

30min

Tour de table des participants
Emargements et Questionnaire

pas de modalité de
secours possible.

o Définir et adapter sa + Face a Face/Diaporama

Préparer ses charte araphiaue o Définir sa charte grahpique « Echanges avec participants | o Vidéoprojecteur Séquence Obligatoire
Bhoo ubﬁications Créere? rz r(lmmer e Créer des publications avec Canva « Exercices pratiques e Ordinateur pas de modalité de
.
P prog o Programmer des publications individuels e Diaporama secours possible

des publications ) .
¢ Démonstrations

PAUSE DEJEUNER

e Mesurer l'impact de o comprendre les statistiques des « Face a Face/Diaporama L . ) .
. . . . . S « Vidéoprojecteur Séqguence Obligatoire
Développer sa chaque réseau social réseaux sociaux e Echanges avec participants B
-| hBO . N . e Ordinateur pas de modalité de
communauté « Connaitre les principaux| « Organiser des jeu-concours « Exercices pratiques
\ . e Diaporama secours possible.
leviers d'acquisition e Le pouvoir des interactions e Démonstrations

e escolts publicitaires sur les réseaux N

. S . . o e Face a Face/ Diaporama o .

utiliser la publicité | « Découvrir la publicité sociaux - . « Vidéoprojecteur
Echanges avec participants

—| hBO payante sur les réseaux sociaux | ¢ Organiser une campagne de publicité ° ) ) e Ordinateur
+ Démonstrations

Séquence Obligatoire
pas de modalité de
secours possible.

pertinente
Conclusion du Valider les acquis . . . . o . . . .
Module & ° Conclure le n’?odule e Tour de table, bilan collectif e Face a Face/Diaporama * Vidéoprojecteur Séquence Obligatoire
. . .
30[ Min . . . . o delaJournée e Echanges avec participants | « Feuilles émargements| pas de modalité de
préparation dela | e Evaluer la satisfaction B . ; . . ) .
¢ Emargements ¢ Bilan collectif oral e Questionnaire de fin secours possible.

2éme journée des participants
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